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Die Kakaobohne

Am Kakaobaum wachsen langliche Friichte (Schoten), die
die Samen bzw. Kakaobohnen enthalten. Zur Erntezeit
werden die Friichte gepflickt und die Bohnen herausge-
16st. Anschliessend werden sie fermentiert und getrocknet,
bevor man sie abfiillen und transportieren kann. In Fabri-
ken werden die Kakaobohnen gereinigt und gerdstet und
anschliessend zu einer Kakaorohmasse gepresst. Aus dieser
Masse gewinnt man Kakaobutter und Kakaopulver, welche
die Basis fiir die Herstellung von Schokolade bilden.

Woher kommt der Kakao?

Der Kakaobaum wiéchst nur bei tropischem Klima in feucht-
warmen Gebieten in der Nihe des Aquators. So befinden
sich die Haupt-Anbaugebiete von Kakao in Westafrika
(Elfenbeinkiiste, Ghana, Nigeria), Stiidostasien (Indonesien)
und Lateinamerika (Brasilien, Ecuador). Der grosste Kakao-
produzent der Welt ist die Elfenbeinkiiste mit einem Anteil
von 37% an der globalen Gesamtproduktion.
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Probleme der Kakaobauern/-b&uerinnen

Der globale Markt fiir Kakaoverarbeitung und Schokoladen-
produktion wird von einigen wenigen Unternehmen domi-
niert und der Kakaopreis unterliegt den Regeln des Welt-
handels. Die Kakaobauern/-bauerinnen erhalten nur einen
extrem kleinen Anteil des Verkaufspreises (ca. 6%) von
Schokolade. Um die Produktionskosten zu senken, werden
haufig Kinder eingesetzt: In Westafrika arbeiten mehr als
1.5 Millionen Kinder in Kakaoplantagen; ein Drittel davon
unter Bedingungen, die ihre Gesundheit und ihre Ent-
wicklung gefihrden. Im Teufelskreis der Armut gefangen,
stehen die Kakaobauern/-b4uerinnen vor enormen Schwie-
rigkeiten: Es fehlen ihnen die nétigen Mittel, um in die
Infrastruktur in den Plantagen zu investieren, was wiede-
rum die Ertridge sinken ldsst. In der Folge geben viele ihre
Arbeit auf oder wandern ab. So ist die Kakaoproduktion
weltweit riickgéngig. Zugleich nimmt die Nachfrage stark
zu, so dass fiir die nichsten Jahre eine Kakao- und Schoko-
ladenknappheit befiirchtet wird.
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Wer konsumiert die Schokolade?

Die Schweizer/-innen essen weltweit am meisten Schoko-
lade, durchschnittlich 12 kg pro Person und Jahr (wobei ein
Teil auf den Tourismus zuriickzufithren ist). Die anderen
Lander mit hohem Schokoladenproduktion liegen in Nord-
europa (Deutschland, England, Irland, Skandinavien) und in
Nordamerika (USA und Kanada): Dort werden pro Person
und Jahr im Schnitt mehr als 5 kg verzehrt. Die Kakaoan-
bauldnder Afrikas finden sich ganz am Schluss der Liste;
dort wird im Schnitt weniger als eine Tafel pro Person
und Jahr gegessen. Schokolade wird weltweit aber immer
beliebter, in Schwellenldandern wie China oder Indien bei-
spielweise nimmt die Nachfrage stark zu.

Die Grundprinzipien des fairen Handels

« Stabile, auf Langfristigkeit ausgerichtete Handelsbezie-
hungen mit den Produzenten in Landern des Siidens.
Gerechte und transparente Preise sowie angemessene
Lohne fiir die Arbeiter/-innen.
Gesundheitsvertragliche Arbeitsbedingungen und Ver-
bot von Kinderarbeit.
Umweltschonende Anbaumethoden.
Regelmissige Uberpriifung der Fairtrade-Standards in
der ganzen Produktionskette.

Weiterfiihrende Links

Dossier «Schokolade» der EvB / Public Eye, Hintergriinde zu
Kakaoanbau, Schokoladeproduktion und Problemen des
globalen Kakachandels: www.publiceye.ch/de/themen-
hintergruende/konsum/schokolade/

Européische Kampagne fiir faire Schokolade:
https://de.makechocolatefair.org/

World Cocoa Foundation: www.worldcocoafoundation.org

International Cocoa Initiative (ICI): www.cocoainitiative.org
(englisch)

Allgemeine Informationen zu Schokolade:
www.chococlic.com (franzdsisch)

Swiss Fair Trade, Dachverband der Fair Trade-0Organisationen in
der Schweiz: www.swissfairtrade.ch/de

Max Havelaar, vergibt das Fairtrade-Label in der Schweiz:
www.maxhavelaar.ch

Online-Ratgeber des WWF zu Lebensmittellabels: www.wwf.
ch/de/aktiv/besser_leben/ratgeber/lebensmittellabels/

Behind the Brands: Eine Seite von OXFAM mit Informationen zu
den Praktiken grosser Nahrungsmittelkonzerne und der Mog-
lichkeit, die Firmen online zu verantwortungsvollerem Handeln
aufzurufen: www.behindthebrands.org/en (englisch)

Gewinnanteil der Akteure der Produktionskette:
https://de.makechocolatefair.org/themen/kakaopreise-und-
einkommen-der-kakaobauern-und-baeuerinnen

(vgl. Schemata)

Die Links wurden am 12. Oktober 2016 abgerufen.
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